Estudio Audiencia Radial

Celebrando los 30 afnos de nuestro estudio, queremos compartir

algunas reflexiones en torno a la evolucién de este medio en el
tiempo y su actual performance
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El estudio de Audiencia Radial, permite en su
medicion detectar el comportamiento de distintos
segmentos. Es por esto, que desde el afio 1989, 3
afios después del inicio de la medicién, comenzamos

RA D I 0 a poner especial interés en el segmento "Ejecutivos”.
i Esto tenia como objetivo ser una herramienta de
30 ANOS apoyo en el proceso de toma de decisiones a nivel

de agencias de publicidad, medios y avisadores.
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Audiencia Ejecutivos I
‘ ‘ . I Dia promedio Lunes-Viernes

Tipo de gerencia

96% Gerente General

93% Gerente de Area

93% Subgerente

Edad ! Sexo

91% 25-34 .
93% 35-44 w /H\

6% 45+ %%  93%

La escucha radial de este target se concentra
principalmente en 2 horarios:

¢Dénde escuchan?
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La radio esta mas viva que nunca, y mientras Ipsos
eso ocurra, seguiremos llevandole el pulso a la

audiencia radial...

&¢Mas informacion?
WWwWw.ipsos.cl/radioipsos
info.ipsos@ipsos.com




